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Aus dem Inhalt:
 Grundlagen einer guten • 
Conversion-Rate

 In-House-Optimierung • 
oder Beauftragung 
einer Agentur

 Setzen der richtigen • 
Optimierungsziele

Auswahl der zu opti-• 
mierenden Elemente

Objektive Ansatzpunkte • 
für eine Optimierung 
fi nden

Virtuelles EyeTracking, • 
L.I.F.T.-Analyse und 
Google Browser Size

Einführung in den • 
Splittraffi c-Test und 
seine Bewertung

Testtypen: • 
A/B-Test, 
URL-Splittest, 
Multivariater Test, 
Baseline-Test

Eine optimale Test-• 
strategie entwickeln

Durchführung der Tests• 

Auswertung der Tests• 

Übersicht über die • 
wichtigsten Testing-
Tools

Konkrete Testideen für • 
jede Website

Conversions sind der Schlüssel für den Online-
Erfolg. Traffic (z.B. aus Suchmaschinen-Optimie-
rung und -Marketing) ist zunächst nur die Grund-
lage für eine erfolgreiche Website. Die Conversion-
Rate entscheidet jedoch darüber, ob eine Website 
wirklich Geld verdient. 

Auf der Grundlage objektiver Analyseverfahren und 
mit den exakt quantifizierbaren Ergebnissen des 
Splittraffic-Testings lernen Sie die Besucher Ihrer 
Website kennen. Sie erfahren, wo Sie optimieren 
müssen, was die besten Optimierungsansätze sind 
und wie Sie die besten Ergebnisse bekommen. Auf 
Basis der Ergebnisse können Sie Ihre Website in die 
richtige Richtung optimieren und Ihre Conversion-
Rate um ein Vielfaches steigern.

Der in diesem Buch beschriebene Prozess der 
Conversion-Steigerung besteht aus mehreren 
Optimierungsstufen. Zunächst definiert der Autor 
die Kriterien einer guten Conversion-Rate, um 
dann Schritt für Schritt die Voraussetzungen einer 
erfolgreichen Webanalyse zu erläutern. Dabei wer-
den Methoden wie Virtuelles EyeTracking, L.I.F.T.-
Analyse und Google Browser Size vorgestellt. Sind 
damit mögliche Ansatzpunkte für die Optimierung 
ermittelt, gilt es diese systematisch zu testen und 
die Ergebnisse in eine längerfristige Online-Stra-
tegie einfließen zu lassen. Auch hierzu gibt der 
Autor einen praxiserfahrenen Einblick in Testtypen, 
-strategien und -Tools und schlägt Ihnen zum 
Abschluss konkrete Testideen zur Optimierung 
Ihrer Website vor. 

Die Website zum Buch:
http://conversionboosting.com

Über den Autor:
Jörg Dennis Krüger hat mehr als 10 Jahre Erfah-
rung im Online-Marketing und ist spezialisiert auf 
die messbare Steigerung von Conversion-Raten. 
Als Senior Manager leitet und verantwortet er 
den Geschäftsbereich »Conversion-Optimierung« 
für ein internationales Performance-Marketing-
Netzwerk mit Hauptsitz in München.

Mit Website Testing quantifi zierbare Ergebnisse erhalten

Ihre Conversion-Rate deutlich steigern

Ihre Website nachhaltig optimieren
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